
GODMORGEN
T I D  T I L  N E T V Æ R K  ( O G  K A F F E      )

3 hurtige emner til at starte
den gode netværkssamtale

Præsentation af dig selv og din virksomhed

Hvordan arbejder du med bæredygtighed?

Hvilken emner håber du på at blive klogere på
i dag?



ER GRØN
MARKEDSFØRING

FARLIGT?
O M  G R E E N W A S H I N G ,  G R E E N  H U S H I N G  O G

H V O R D A N  D U  U N D G Å R  D E T



PRÆSENTATION

G R Ø N  M A R K E D S F Ø R I N G
 -  F R A  S T R A T E G I  T I L  K O N K U R R E N C E P A R A M E T E R MARC MAJA

Grøn markedsføring

Videoer og billeder til alle platforme

Dokumentarformater og
vidensdeling

Rådgivning om
bæredygtighedskommunikation



HVORFOR OVERHOVEDET
KOMMUNIKERE BÆREDYGTIGHED?

F O R S T Å ,  H V E M  D U  T A L E R  T I L

LEVERANDØRER FÅR STILLET STØRRE KRAV
TIL DE VARER OG SERVICES, DE SELV
LEVERER B2B.

INVESTORER HAR OPDAGET, AT
BÆREDYGTIGHED GIVER STØRRE AFKAST.

MEDARBEJDERE VIL GERNE VÆRE EN DEL AF
EN GRØNNERE LØSNING, OG FINDER STOR
MENING I DET.

KUNDER ER BLEVET MERE BEVIDSTE OM
KLIMAAFTRYK OG INDFLYDELSE GENNEM DE
PRODUKTER OG SERVICES DE VÆLGER.



30%

19%

17%

34%

RYKKER DET NOGET?
F O R S T Å ,  H V E M  D U  T A L E R  T I L

Kilde: Sustain Report 2022
Step - the communication collective

MODSTANDERNE

TVIVLERNE

HVERDAGSAKTIVISTERNE

MENINGSDANNERNE

OVER HALVDELEN AF BEFOLKNINGEN
SYNES, DET ER SVÆRT AT VURDERE
OM NOGET ER BÆREDYGTIGT ELLER EJ

HVEM HAR, IFØLGE
DANSKERNE, ANSVARET FOR
AT FREMME BÆREDYGTIG
UDVIKLING?



GREEN WASHING
G R Ø N  M A R K E D S F Ø R I N G S  N O  G O

Greenwashing er, når
markedsføringen bruger flotte
ord til at få varen til at fremstå
mere grøn eller bæredygtig,
end den egentlig er, for at få
dig til at købe mere.

Kilder: Forbrugerrådet TÆNK



E K S E M P E L  1

Kilder: Forbrugerombudsmandens
kvikguilde til miljømarkedsføring

I SKAL TIL KØBENHAVN OG VIL GERNE REJSE
SÅ KLIMAVENLIGT SOM MULIGT. 

HVILKET FLY VÆLGER I?



E K S E M P E L  1

Kilder: Forbrugerombudsmandens
kvikguilde til miljømarkedsføring



E K S E M P E L  2

Kilder: Forbrugerombudsmandens
kvikguilde til miljømarkedsføring

I VIL GERNE HANDLE KLIMABEVIDST, OG I SKAL KØBE EN
SODAVAND. HVILKEN SODAVANDSFLASKE VILLE I VÆLGE I

KØLESKABET I SUPERMARKEDET?

Fjernet pga. ophavsrettigheder Fjernet pga.
ophavsrettigheder



E K S E M P E L  2

Kilder: Forbrugerombudsmandens
kvikguilde til miljømarkedsføring

Fjernet pga. ophavsrettigheder Fjernet pga.
ophavsrettigheder



E K S E M P E L  3

I SKAL KØBE ET LEGEHUS TIL JERES BØRN OG
VIL GERNE VÆLGE DET MEST KLIMAVENLIGE

PRODUKT. HVILKET LEGEHUS KØBER I?
Kilder:
Forbrugerombudsmandens
kvikguilde til
miljømarkedsføring

Billede: Boligcenter.dk



E K S E M P E L  3

Kilder:
Forbrugerombudsmandens
kvikguilde til
miljømarkedsføring

Billede: Boligcenter.dk



E K S E M P E L  4

Kilder: Forbrugerombudsmandens
kvikguilde til miljømarkedsføring

I STÅR I ET SUPERMARKED OG I SKAL KØBE
IND. KAN DETTE LABEL FÅ JER TIL AT VÆLGE

DETTE PRODUKT OVER ET ANDET?

KLIM
AVEN

LIG

KLIMAVENLIG



E K S E M P E L  4

Kilder: Forbrugerombudsmandens
kvikguilde til miljømarkedsføring

KLIM
AVEN

LIG

KLIMAVENLIG



UNDGÅ GREEN
WASHING

D E  1 0  G R E E N W A S H I N G - B U D

Undgå generelle, upræcise og overdrevne
statements

Hav din dokumentation i orden

Gør dokumentationen tilgængelig for kunder og
interessenter

Din dokumentation skal være opdateret

Lad være med at benytte selvopfundne
mærkninger

Markedsfør proportionelt ifht. indsats

Tilbagehold ikke vigtig information

Undersøg rigtigheden af dine leverandørers
certificeringer/mærkninger/påstande

Hvis du bruger en mærkning, skal du forklare,
hvad det betyder

Læs Forbrugerombudsmandens kvivkguide, og
hold dig løbende opdateret
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GREEN HUSHING
E N  L I G E  S Å  F A T A L  F E J L

Green hushing er det
modsatte af 'greenwashing' og
referer til virksomheder, der
underkommunikerer sine
grønne/bæredygtige tiltag.



1 ud af 4 
virksomheder ønsker
ikke at offentliggøre
eller fortælle om sine
net zero emissionsmål

Årsag: 
Øget opmærksomhed

fra medier,
forbrugere, NGO'er,

offentligheden og
samarbejdspartnere 

Kilder: Rapport: South Pole 2022 - 1200 private virksomheder indgik
Financial Times og eco-business.com

BETTER SAFE THAN SORRY
E R  G R E E N  H U S H I N G  D E T  N Y E  G R E E N W A S H I N G ?



"VI VIL GERNE
FORTÆLLE OM
DET, NÅR VI ER
FÆRDIGE..."

WHAT?!



AT VÆRE BÆREDYGTIGE? 

AT UDVIKLE JER? 

AT FORHOLDE JER TIL RESSOURCER?
 
AT INVESTERE I FREMTIDEN? 

FÆRDIGE MED
HVAD...?

WHAT?!
WHAT?!

WHAT?!

WHAT?!



“If green hushing becomes a
trend, it will make inspiring some

of the climate laggards even
harder. As long as companies are
transparent about their progress,

and communicate that in a
transparent way, then they can’t

go wrong.”



GØR, HVAD I
SIGER OG SIG,
HVAD I GØR

UNDGÅ GREEN HUSHING
E N  G O D  T O M M E L F I N G E R R E G E L

Bethan Halls, Sustainability advisor, South Pole



SPØRGSMÅL
I N T E T  E R  F O R  S T O R T ,  F O R
S M Å T  E L L E R  F O R  D U M T



TID TIL KAFFE 
OG NETVÆRK

W W W . A L K Y M E D I A . D K


